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UNA BONA INTRODUCCIO AL MON DELS CROMOS

Una ressenya de

Josep-Manuel Rafii Roig (Barce-
lona, 1962) és un editor, escriptor i
colleccionista que aquest 2023 ha
pogut veure publicada una part de
les seves recerques d’anys a I’entorn
dels cromos. Es tracta del volum
La febre dels cromos, subtitulat
Xocolates Boix i la historia del cromo
publicitari antic, un llibre molt ben
editat, amb gairebé tantes pagines
d’illustracions com de text, que

té, com l'autor informa a la intro-
duccio, «dos objectius principals:
fer una breu introduccio als inicis
del cromo publicitari antic, entre
el darrer terg del segle XIX i I'inici
de la Guerra Civil, el 1936, i apro-
ximar-se a la historia de la marca
de xocolates Jaume Boixiales
series de cromos que va distribuir»
(pag. 11). D’entrada hem de dir que
assoleix tots dos objectius.

El primer, a la primera part
del llibre, dividida en set apartats
inombrosos subapartats, titulada
«A. El cromo» (pags. 13-82), en
que Pautor fa un recorregut, molt
documentat i exhaustiu, dels
origens dels cromos, les noves
técniques d’impressio que els
fan possibles, 'arribada a I’Estat
espanyol, majoritariament a través
de Catalunya, procedents sobretot
de Franca i d’Alemanya... Els textos
son plens d’anécdotes que els fan
mes llegidors: els cromos per a
adults, com per exemple els publi-
cats als paquets de tabac; els preus
astronomics d’alguns al mercat del
colleccionisme; la censura, també
present als cromos; 'originalitat
d’algunes series o colleccions, com
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els cromos jocs o els cromos puzle;
etc. Aquesta opcio pels textos
propers al lector, pero, no esta pas
renyida ni amb el rigor ni amb la
documentacio: gosariem dir que
Rafi esta obsessionat per justificar
i documentar totes les afirmacions.
Les més de dues-centes notes a peu
de paginail’extensa «Bibliografia,
webgrafia i hemeroteques» (pags.
236-238) en son una bona mostra,
com també ho és la prudéncia amb
que redacta alguns apartats.

El segon objectiu el trobem
plasmat en dues parts més del
llibre, titulades «B. Xocolates
Jaume Boix» (pags. 82-154) i «C.
Els cromos de Jaume Boix» (pags.
154-235), també dividides en
nombrosos subapartats. La primera
ésunrepas exhaustiu a la historia
de les xocolates Boix: la familia,
les botigues i les fabriques, els
productes, els mitjans de promocio
i propaganda dels productes, la
preseéncia a la premsa, els prin-
cipals competidors (Amatller i
Juncosa, sobretot)... Tot d’allo més
documentat, com he apuntat, amb
arbres genealogics, planols, docu-
ments notarials, retalls de premsa...
La segona part, com indica el titol,
se centra en les colleccionsien els
albums publicats per 'empresa
xocolatera. D’albums, n’ha pogut
documentar quatre, dos de generics
(190011905) i dos d’especifics, que
’autor situa a comengament de la
década de 1930 ide 1950, respec-
tivament, titulats Album cultural
Jaime Boix, que conté 300 cromos
dividits en 30 séries, i Julio Verne.

Sus famosas novelas, que en conté
90, de cromos. De colleccions, n’ha
pogut documentar 81, d’allo mes
variades tant pel que fa a les tema-
tiques, als formats, al nombre de
cromos, a la procedéncia... Lautor
ens n'ofereix una fitxa de cadas-
cuna, acompanyada sempre d’un
comentariid’una o diverses repro-
duccions dels cromos que la formen.
Elrigorila documentacio6 encara es
fan més evidents, si és possible, en
aquesta part. Només un exemple: la
datacio de les diverses colleccions,
ja que els cromos no porten data de
publicacio, se sol fer a través de la
premsa, ja que sovint I'empresa les
hi anunciava i en molts casos tambe
s’hi ressenyaven.

Unllibre, el de Josep-Manuel
Rafi, del qual hauriem de destacar
molts altres aspectes, pero 'espai
de que disposem no ens ho permet.
Només n’hi afegiré un, per acabar:
la utilitatiel valor que el seu estudi
tindra no solament per a colleccio-
nistes, sino també per a molts altres
estudiosos i professionals (disse-
nyadors, publicitaris, historiadors,
sociolegs...), ja que la varietat de
tematiques tractades en les diverses
colleccions (guerres, esports, mo-
des, literatura...) obre possibilitats
d’estudis molt poc tinguts en compte
finsara.
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